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说明：本电子书是 Zac所著《SEO实战密码》一书的第 6章第 9节“链接诱饵”。《SEO实战

密码》于 2010年 11月由电子工业出版社出版。

Zac于 2009年出版了畅销书《网络营销实战密码》，出版一年，重印 10次。“实战密码”系列

读者交流专用网站：www.zaccode.com
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链接诱饵指南链接诱饵指南链接诱饵指南链接诱饵指南

随着 SEO观念和知识的普及，近几年传统外部链接建设手法变得越来越难。链接诱饵是目前比

较有效，运用得当时能快速、自然获得链接的方法。

链接诱饵指的是创建有用、有趣、吸引眼球的内容，从而吸引外部链接。从下面几种具体链接

诱饵方法可以看到，通过链接诱饵得到的链接最符合好的外部链接标准：全部单向，自愿自发，

来源广泛，大部分情况下内容相关度高，有点击流量，链接通常在页面正文中，锚文字自然，

等等。

要想吸引链接，就必须吸引其他站长、博主的注意力，让他们觉得链接到你的诱饵页面对自己

用户有很大帮助。普通内容很少能有这种效果，能吸引注意的内容往往需要精心设计、制作，

因此才有“诱饵”一词。

1 链接诱饵的制作链接诱饵的制作链接诱饵的制作链接诱饵的制作

链接诱饵形式五花八门，很难有统一标准和适用于所有情况的模式。最重要的是创意。下面简

单讨论几个需要注意的地方。

目标对象目标对象目标对象目标对象

毋庸讳言，链接诱饵的最终意义在于链接。而能给予链接的不是普通网民，而是自己拥有网站

的站长、博主，以及社会媒体网站上的活跃用户。所以制作链接诱饵时需要研究这些人的需求，

而不是普通网民和用户的需求。假设运行的是一个服装销售网站，你很难寄希望于买衣服的普

通顾客能带来高质量链接，最多也只是在论坛里夸你两句。能吸引到高质量链接的目标对象很

可能是自己也在写博客的服装设计师、造型师，或者其他服装行业的专家，你需要研究这些人

会对什么话题感兴趣。

口碑传播、研究用户需求等当然很重要，但不在本书讨论的范围，这里只是讨论链接诱饵问题。

刻意与偶然刻意与偶然刻意与偶然刻意与偶然

了解链接诱饵的效果与常用方法后，大部分 SEO都会尝试制作链接诱饵。不过链接诱饵绝不是

百发百中。花时间、精力制作的自认为不错的诱饵常常没有效果。我自己博客上就有一些帖子，

我自认为挺有创意，应该带来不少链接，结果却完全不然。反倒是有时候没有带着太强目的性
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写出的文章效果更好。尽管如此，有目的的制作链接诱饵，如果能达到百分之二三十的成功率

就已经不错了。长期坚持下去，积累起来的链接数目将会很惊人。

标题写作标题写作标题写作标题写作

再好的内容也需要好的标题首先吸引站长继续看下去。尤其是资源型的链接诱饵，好的标题就

是成功的一半。像在资源型诱饵中所讨论的，“10大最好的 XXX” 句式就是常见的好标题。

去掉广告去掉广告去掉广告去掉广告

链接诱饵的主要目的是吸引站长的注意，不要让站长有任何逆反心理。在可能的情况下去掉诱

饵页面上所有广告性质的内容，不要放 Adsense，不要放联署计划代码，也不要推广自己的产

品，纯粹以有用、有趣为目标。页面一有商业性，站长们就会生出天生的反感，毕竟，站长对

各种网站推广手法太熟悉了。

易于推荐分享易于推荐分享易于推荐分享易于推荐分享

诱饵页面应该尽量使站长分享方便，比如加上常见网络书签代码，站长点击一下就可以收录到

自己的书签收藏中。工具插件型诱饵要提供现成的 HTML 代码，站长 copy一下就能放到自己

网站上。

设计与排版设计与排版设计与排版设计与排版

页面视觉设计对站长的最初观感有很大影响。一个层次分明、排版整洁的页面，既能让其他站

长、博主容易阅读，也吸引他们分享。统计表明，资源型链接诱饵页面上加入图片、视频，大

量使用列表都会增加外部链接数量。在这方面，可能吧（www.kenengba.com）是最好的学习对

象。

另外，资源型链接诱饵文章长度越长，带来的外部链接也越多。

链接诱饵也是熟能生巧的一门技术，找到自己最擅长的一两种诱饵方法，不断推出同类诱饵，

用到极致，长久坚持下去，效果通常比传统外部链接建设方法好得多。

2 链接诱饵种类和方法链接诱饵种类和方法链接诱饵种类和方法链接诱饵种类和方法

下面讨论几种最常见的吸引链接的诱饵方法。

新闻诱饵新闻诱饵新闻诱饵新闻诱饵
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行业内有任何新闻，如果你能首先报道，这本身就是链接诱饵。Techcrunch.com是最典型的英

文 IT 新闻网站，在中国 IT 界也同样享有盛名，各种业界新闻八卦，常常在主流媒体还没反应

过来时，就先出现在这个网站上。每一篇新闻出来，都会带来很多链接。

以新闻作为诱饵，必须具备两个特点。一是够快够新，如果等其他网站都已经报道了，你也添

上一笔，就不会有人注意。无论事情大小，第一个报道的总是获得眼球和链接最多的网站。第

二是够专业化，聚焦于某个垂直领域，切忌贪多。如果大家想看一般性新闻就直接去新浪了，

不会到你的网站来看。专业快速的新闻报道最终将使用户产生依赖，一想到这个行业的新闻，

就想到你的网站。

一个简单例子，2010年 4月份百度推出站长俱乐部。我作为最初几个被邀请的会员之一，得到

消息后就在博客上发了一个简单介绍。

百度站长俱乐部帖子在 Yahoo显示的外链数

5月初在雅虎 Site Explorer查询，已经有 1500多个外部链接。这可能是网上第一个对百度站长

俱乐部的报道。

另一个典型的例子是“古奥”（www.google.org.cn），这是一个专门报道谷歌最新资讯的团队

博客，无论是搜索还是 Gmail、谷歌地图，凡是与谷歌有关的新闻，古奥都快速翻译整理，每

天至少都有 4，5个新帖子。几年前“G速客”起着同样的作用，不过幻灭离开 G速客后，其地

位迅速下降，古奥取而代之。
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“古奥”网站在 Yahoo显示的外链数

雅虎外链工具显示，古奥全站有将近 14万个外部链接。看一下古奥网站首页就可以知道，友情

交换链接并不多，绝大部分外部链接都是靠专业、迅速、勤奋的新闻报道得到的。

资源型链接诱饵资源型链接诱饵资源型链接诱饵资源型链接诱饵

这是最简单也最有效的一类链接诱饵。提供某一个话题的全面、深入资源，就能成为吸引外部

链接的强大工具。所谓资源既可以是一篇深入探讨的教程或文章，也可以是连向其他资源的列

表。

比如著名的 SEOBook.com博主 Aaron Wall 写的“博客 SEO指南”，获得了 2000多个外部链接。

这是一篇非常深入全面探讨博客 SEO方法的文章，篇幅很长，主题集中，在 SEO领域有广泛

影响。
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 “博客 SEO指南”英文原文外链数

我得到 Aaron Wall的授权，将这篇指南翻译成中文，发表在博客上，也获得了 100多个外部链

接，其中包括来自 SEOBook.com的指南原页面。网上没有保留原出处的转载、抄袭就更多了。

“博客 SEO指南”中文翻译外链数
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“可能吧”（www.kenengba.com）是一个非常善于使用资源型链接诱饵的博客。博主 Jason写了

很多篇幅长、有深度，同时关注热门话题的帖子。而且“可能吧”的所有文章中排版展现突出，

大小标题清晰严谨，大量使用插图，以颜色区分标题与正文，使用红色等鲜明颜色突出正文中

的重点语句。这样的排版使访问的人一看到就觉得赏心悦目，内容又非常深入，对相关话题做

了很完整的分析，自然吸引了大量关注。

“可能吧”页面排版出色

以“网络文化背后的法则”帖子为例，雅虎工具显示 80多个外部链接。
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“网络文化背后的法则”帖子外链数

另外一篇“微博客里的信息干扰”，90多个外部链接。

“微博客里的信息干扰”帖子外链数

资源型诱饵也可以是简单的资源列表形式，月光博客（www.williamlong.info）就深谙此道。读
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者留心的话会发现，月光博客上经常看到 10大这个，15个那个这种资源列表文章。这些列表

性质的文章非常受欢迎。例如“16个扩大博客影响力的方法”这篇有 44个外部链接：

“16 个扩大博客影响力的方法”帖子外链数

“提高浏览体验的 50个最佳 FireFox扩展插件”这篇有近 300个外部链接：
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“提高浏览体验的 50个最佳 FireFox扩展插件”帖子外链数

可能吧也有不少这种列表资源，下面抓图是可能吧权重比较高的内页的一部分。读者可以看到

列表类资源占到一半。
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“可能吧”权重较高帖子

再比如 SEObbs.net网站上的 SEO工具列表页面，樂思蜀把收集到的 SEO工具列出名称，简单

说明，链到相应工具页面，有 80个外部链接：
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SEObbs.net工具列表页面外链数

SEO们都知道吸引外部链接很难。其实，制作这种资源列表难吗？只要用心收集整理，一点都

不难。

争议性话题争议性话题争议性话题争议性话题

带有争议性的话题显然能吸引到眼球，而且经常能吸引到争议双方你来我往进行辩论，围观者

传播、评论。

2007年，著名网上创业家 Jason Calacanis 发表了一篇帖子，指 SEO是胡说八道，立即在英文

SEO行业掀起争论热潮。很多成名 SEO纷纷指出 Jason Calacanis言论的逻辑错误，实际上

Jason Calacanis自己公司网站上把 SEO列为公司优势之一，可见 Jason Calacanis并不真的认为

SEO是胡说八道，只不过是想为他新推出的网站造势、造链接而已。一部分 SEO明白这一点，

在讨论 Jason Calacanis的文章时，刻意不给链接。不过还是有很多辩论帖子指向了 Jason
Calacanis个人博客以及公司网站。

给行业权威、名人挑毛病，甚至大骂一顿，是常见的能带来外部链接的争议话题。2010年 5月

初，著名博客麦田发表一篇题为“警惕韩寒”的帖子，认为韩寒的文章是在迎合大众情绪。这

里无意讨论是否需要警惕韩寒，麦田和韩寒都是我非常喜欢的博客。麦田本人不是 SEO，也不

会心里想着链接才写这篇帖子，只是无意间成为很好的链接诱饵例子。
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麦田的这篇帖子发表后引起的争议不小，带来链接也不少。5月中旬，帖子发出一个星期，通

过雅虎外链工具查询，仅麦田在新浪的这篇帖子就得到了近 200个外部链接。

麦田在新浪“警惕韩寒”帖子外链数

当然，作为链接诱饵的争议性话题，还是得在理性的基础上讨论，千万不要做成捕风捉影，无

端谩骂。

有时候争议性话题也不一定这么严肃。我在 2010年 1月发过一篇博客：修改页面标题是否影响

排名。因为国内 SEO行业有这么一种说法，修改页面标题就会被搜索引擎降权，使排名下降。

我对此有怀疑，所以做了个实验，然后发帖说明实验结果。

修改标题是否影响排名，但现在为止还是个争议性话题。我的实验只能说明一部分网站不受影

响，比如我的博客这种有一定权重的域名。对新站小站是否有影响还是有不同意见。这篇有些

争议性的帖子也得到了 60个外部链接。
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“ 修改页面标题是否影响排名”帖子外链数

线上工具线上工具线上工具线上工具

这是 SEO最熟悉的链接诱饵，几乎每天要用。网上 SEO工具种类繁多，诸如查询 PR值、查询

收录数、计算页面关键词密度、查询百度指数、查询相关关键词等等，既有搜索引擎提供的工

具，也有站长们自行开发的工具。本书 SEO工具部分介绍的大多数都是线上工具，每一个工具

都有很强大的外部链接。原因很简单，这些工具是 SEO人员所需要的，站长们会在自己的博客

上、网站上、论坛里推荐给其他人。

举两个中文 SEO工具。身在加拿大的 David Yin的网站优化推广博客（http://seo.g2soft.net/）很

有参考价值。他开发的页面重定向检查工具有 50个外部链接。

第 15页
链接诱饵指南 – Zac著



链接诱饵指南 www.zaccode.com

David Yin重定向检查工具外链数

读者从抓图可以看到，链接过来的不乏 SEO及 IT 行业的有名博客，权重都不错。

另一个最近发现的工具是莫大（meta.cn）。这个工具非常新颖，很难用一两句话说清楚，建议

大家直接去网站试用一下。大家可以看到 meta.cn网站完全没有友情链接，但是却有 14000多个

外部链接，其中包括我本人的博客。
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meta.cn外链数

当然，线上工具不仅限于 SEO工具。下面抓图是一个估算博客价值的线上小工具。其原理是计

算博客在 Technorati（一个曾经很流行的博客搜索服务）的外部链接，然后比照博客 Weblogs被
AOL 收购的价格和外部链接，计算出其他博客的潜在价值。

工具地址是：

http://www.business-opportunities.biz/projects/how-much-is-your-blog-worth/

博客估值线上工具

显然这个线上工具没有什么实际价值，只是好玩而已。就算你的博客被估值几万美金，几乎可
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以肯定没有人会用几万美金买你的博客。不过看一下自己博客的潜在价值，毕竟是一件挺有意

思的事，所以很多人推荐使用。这个工具页面有惊人的 100多万外部链接。

博客估值线上工具外链数

线上工具也不一定要和网站有什么关系，其他领域同样可以制作出有用或者好玩的线上工具，

比如计算贷款利息，计算一个人是否超重，计算一个婴儿从出生长到六岁一共要喝多少罐奶粉，

计算预产期等等。关键在于开阔思路，线上工具有太多可能性。

插件插件插件插件

对有技术基础的公司和 SEO来说，写插件也是一个非常有效的链接诱饵。

最简单的插件可以是给博客、购物车、论坛等开发功能性插件。这方面最好的例子是擅长写

WordPress插件的 Yoast。这个页面是 Yoast给 WordPress开发的面包屑导航插件：

http://yoast.com/wordpress/breadcrumbs/

安装这个插件后，博客会自动生成面包屑导航。这个插件发布页面有 3000多个外部链接。
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面包屑导航插件页面外链数

另一个更强大的链接诱饵是 Yoast给 Canonical标签开发的功能插件。Google等搜索引擎推出

Canonical标签后，Yoast几天之内就推出了这个插件，给 WordPress博客上大量重复页面，如按

时间存档、分类存档等自动加上 Canonical标签。这个插件页面有 600多个外部链接。
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Canonical插件页面外链数

最让人惊叹的是，插件竟然吸引了来自 Google、雅虎官方博客的链接，也有 Matt Cutts的链接，

还有来自纽约时报、Youtube的链接，最著名的 SEO服务商 SEOMoz的链接，SEO行业第一人

丹尼苏利文主持的 searchengineland.com的链接等等。这些网站权重都非常非常高。Yoast写的

这个插件给自己域名带来的权重提升是非常惊人的。对 Yoast来说，开发这样一个插件不会费

太多事，重要的是敏感的嗅觉。

再举一个国内 WordPress专家写的插件。Google推出 NoFollow标签后，大部分博客评论链接都

自动加上了 NF标签，不过百度是否支持 NF在过去几年都没有定论。为了确保博客留言中的垃

圾链接不能传递权重，仅使用 NF可能并不足够，最好能通过程序转向完全断绝权重传递。

第 20页
链接诱饵指南 – Zac著



链接诱饵指南 www.zaccode.com

我在线上与中文 WP专家水煮鱼聊了几句后，几分钟之内水煮鱼就写好了这个插件。真是难者

不会，会者不难。水煮鱼发布这个插件的页面现在有 70多个外部链接。

WP评论转向插件外链数

还有一类小工具作为链接诱饵更加强大。工具开发者提供一段 HTML 代码，站长把这段代码放

在自己网站上，就可以实现某种特殊功能。比如前几年颇为流行的 MyBlogLog，博主把

MyBlogLog提供的代码放在博客侧栏中，这段代码就显示出有哪些人访问了这个博客。当然访

问的也必须是 MyBlogLog的注册会员才能显示。如下面抓图所显示，这个功能区块右下角会自

动生成一个链接，指向 MyBlogLog网站。
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MyBlogLog插件

使用 MyBlogLog的博客越多，指向 MyBlogLog的外部链接也就越多。对博主来说，

MyBlogLog提供了一个很有意思的功能，也不会介意一个导出链接。

上面提到的博客估值工具也有这个功能。博主除了在线上版工具看一下自己博客估值外，还可

以把工具生成的代码放在自己网站上，代码自动显示本博客值多少钱。
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博客估值工具生成的 HTML 代码

当然估值下面还有一个链接指向原工具页面。抓图中“How much is your blog worth?”这句话就

是链接。
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博客估值插件显示的图标及链接

很多博主为了好玩或稍微炫耀一下，会把估值代码放在自己博客上。这个工具页面的 100多万

链接，没有这种插入代码式的工具恐怕也做不到。

这个博客估值工具也有中文替代品，如下图所示。

中文博客估值工具线上版

同样，用户点击估值按钮后，工具除了显示网站价值，还给了一段代码，站长可以把代码放在

自己网站上，炫耀一下自己网站价值。
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中文博客估值工具生成的 HTML 代码

从代码里我们就可以看到，“我的网站价值是”这几个字被做成了链接，指向工具页面。用雅

虎外链工具查询一下可以看到，工具页面有 4000多个外部链接。

中文博客估值工具外链数

利益吸引利益吸引利益吸引利益吸引

除了内容有用，站长提供链接就能得到某种好处，也是形成链接诱饵的不错方法。这里所说的

好处不是金钱，而是其他方面的利益。

几个国内 SEO网站免费给其他站长提供 SEO诊断和咨询，唯一的条件是接受诊断的网站需要

提供一个单向链接，起过一些效果。

投票、排名、比赛也是常见的利益吸引方法。如 SEOMoz举行的 web2.0大奖，入围各奖项的网
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站为了给自己拉票，都会在各自网站上宣传这项竞赛，放上链接方便用户到大奖赛页面投票。

最后获奖的网站，也免不了链接到奖项官方网站炫耀一下自己获奖了。当然在评比过程中也引

起了并没有参与奖项的网站和媒体的关注，给予了更多链接。SEOMoz的 web2.0大奖页面现在

有 23000多个链接。

SEOMoz Web2.0大奖页面外链数

另一个例子是在中文 SEO行业影响深远的第一届 SEO大赛 - 渡虎谷大赛。除了参赛网站需要

链接到大赛官方网站以外，站长社区的谈论，各参赛网站优劣评论，都吸引了很多外部链接。

现在渡虎谷大赛官方网站已经下线，但是雅虎外链工具还显示有 400多个外部链接。
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渡虎谷大赛官方网站外链数

幽默搞笑幽默搞笑幽默搞笑幽默搞笑

笑话和段子是网上传播最快的内容之一。幽默搞笑的内容也经常吸引到很多外部链接。一个很

好的例子是这个网站：

www.worldsgreatestbusinessmind.com/

用户在网站上输入自己的域名，网站将实时生成显示一段电视新闻报道片，其中有很多镜头是

根据用户输入的域名实时修改的，所以效果是把用户域名嵌入到新闻片段里的电视屏幕、报纸、

广告牌等地方，如同一段真实的宣传报道网站的新闻片段。下面抓图是输入点石域名后生成视

频的一个镜头。
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搞笑广告生成网站

这个网站在某种意义上来说也可以称为一个工具，不过是没有工具价值的工具，只是好玩，所

以我把它放在幽默搞笑类的链接诱饵中。站长把自己的域名嵌入视频，自然会把视频 URL放在

自己的网站上，告诉其他人，博用户一笑。雅虎外链工具显示，这个搞笑工具网站有 3200多个

外部链接。
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搞笑广告制作网站外链数

幽默搞笑也不一定要这么复杂。每年愚人节很多博客都会愚一把，我也如此。下面抓图是我博

客上 2009年愚人节帖子的外部链接，虽然只有 16个，不过得来非常简单，只不过是一个愚人

节笑话而已。
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愚人节帖子外链数

著名网赚博客 Shoemoney曾经在他的博客上发过自己以前很胖时候的照片，告诉大家自己以前

是个胖子。

Shoemoney讲述自己以前很胖的帖子

这个帖子与 SEO、网赚没什么大关系，但也是很好玩，吸引了 100多个外部链接，其中不少权

重很高的著名博客。
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Shoemoney帖子外链数

3 链接诱饵之度链接诱饵之度链接诱饵之度链接诱饵之度

虽然链接诱饵吸引来的链接都是自愿、单向的，但也有个度的问题。做得过火，搜索引擎可能

会认为有意图操纵排名之嫌。举个比较有名的例子，读者可以大致了解搜索引擎的底线在哪里。

很有才华的前 SEOMoz员工 Matthew Inman自己建了一个网上交友网站 Mingle2，并想了一个很

好的诱饵吸引外部链接。他编写一些线上测试和问答程序，用户做完题目后，程序显示成绩，

并且提供一段 HTML 代码，用户可以把这段代码放在自己的博客上，显示出测试分数。当然，

代码中包含指向 Mingle2的链接，锚文字是免费网上交友（free online dating），网上交友

（online dating）等。这是典型的小工具链接诱饵。

Matthew写的测试题都挺有意思，比如你能在月球上生存多久？你能在真空中生存多久？测试

一下你在博客里是不是话太多了？如果被困在家里，你能生存多久？你在 5分钟内可以想出多

少个国家名称等等。据 Matthew说，他写了几十个这样的测试题，获得很多外部链接。

他的个人网站取得了很大成功，网站被另外一个网上交友网站 JustSayHi收购，人也被挖了过去。

Matthew在新公司继续发挥自己工具诱饵的特长，把 JustSayHi网站排名迅速提高了。

到这里都挺好，然后麻烦开始了。

JustSayHi的母公司 Next Internet又收购了一些其他网站，包括贷款、卖药等竞争激烈、黑帽充
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斥的行业。很自然的，母公司希望 Matthew使用同样的方法帮助推广新收购的网站。Matthew
就在自己的工具代码中放上了那些新网站的链接。没过多久，不但那些新网站排名没上去，连

原来已经排名第一的网站 JustSayHi也被惩罚了，连搜索网站名称时都没有排在前面。

                        
好在 Matthew与 Google内部人员有些联系，经过询问后，知道被惩罚的原因主要是方法用过了

头，工具插件中的链接不仅指向原来开发诱饵的 JustSayHi网站，还开始指向第三方网站，有付

费链接的嫌疑。链接锚文字也有关键词堆积嫌疑。

Matthew提交了重新收录请求，承认了自己的错误，不过并没有使网站从惩罚中逃出来。

从这个案例可以看出，有创意的链接诱饵也有个界限。使用得当，SEO效果威力惊人。像

Matthew的工具诱饵，几十天内造出几十万外部链接。但使用过头，搜索引擎很生气，后果很

严重。

从 Matthew自己的介绍和 Matt Cutts对这个案例的非直接评论看，Google（相信其它搜索引擎

也类似）对链接诱饵（尤其是工具型诱饵）有些质量要求：

链接是否是隐藏的？工具程序生成的代码把链接设置为隐藏文字或链接，或者把链接放在

NoScript之类的代码中。

相关性有多高？一个好的相关性高的工具例子是，Ubuntu小工具显示 Ubuntu（一种基于 Linux
的操作系统）离正式发布日期还剩下多少天，就是一个简单的倒数计时器，链接向

Ubuntu.com。

链接是连到开发工具的那个网站，还是链接到一个完全无关的第三方网站？链接向第三方很可

能意味着这是一个出售或付费的链接。指向第三方的链接，很容易被检测到。

链接文字是否过度优化？链接锚文字是工具开发网站的名称很正常，堆积上关键词就开始可疑

了。

工具中包含有多少个链接？如果有一堆链接，对工具功能有什么帮助？还是仅仅为了制造链接？

放上工具代码的站长是否知道工具中含有链接？有的工具说明网页把链接的事藏在用户条款的

第26条等之类的地方，实际上用户不会看到用户条款，可能就不知道有这样一个链接。嵌入工

具或插件的人必须知道代码中有链接，知道链接到什么地方，所以链接是带有编辑投票意义的。
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